เรียน ท่านสื่อมวลชน 
[image: ]

ข่าว: เก่งครบเครื่องเรื่องอีเว้นท์และพีอาร์พร้อมอัปเลเวลสู่มือโปร ไปกับสาขา Event Creation and Digital PR.
งานพีอาร์และธุรกิจการสร้างสรรค์ประสบการณ์ผ่านงานอีเว้นท์ เป็นอีกสายอาชีพที่ไม่มีวันหมดอายุ เนื่องจากองค์กรทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐและเอกชนจำเป็นต้องอาศัยการประชาสัมพันธ์และการจัดกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เพื่อสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย สาขาวิชาการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต จึงให้ความสำคัญกับการมอบความรู้และพัฒนานักศึกษาของเราให้มีศักยภาพ พร้อมก้าวสู่การประกอบอาชีพเป็นนักประชาสัมพันธ์และนักจัดอีเว้นท์ที่มีคุณสมบัติครบเครื่องตามที่ตลาดแรงงานต้องการ ซึ่งนอกเหนือจากการเรียนในชั้นเรียน การทำกิจกรรมต่างๆ แล้ว ทางสาขาฯ ยังให้ความสำคัญกับการส่งนักศึกษาไปฝึกงานกับองค์กรที่มีชื่อเสียง เพื่อให้นักศึกษาได้เรียนรู้การทำงานจากการลงมือปฏิบัติจริงร่วมกับตัวจริงในวงการ จะมีใครไปฝึกงานที่บริษัทไหนกันบ้างรุ่นพี่สาขาอีเว้นท์ทั้ง 4 คน ได้แวะมาแบ่งปันประสบการณ์การฝึกงาน ตามไปอ่านกันได้ในบทสัมภาษณ์กันเลย 
นายพีรพัฒน์ บุญพัฒน์ (พี่พีพี)​ ฝึกงานที่บริษัท BHIRAJBURI GROUP ในตำแหน่ง “Marketing Communication & Event Partnership” เล่าให้ฟังว่าหน้าที่ คือ การคิดคอนเทนต์ ถ่ายและตัดต่อคลิปวิดิโอ ออกแบบอาร์ตเวิร์คประชาสัมพันธ์ และรีเสิร์ชข้อมูลสำหรับกิจกรรมของ SAMA Garden ซึ่งสิ่งที่ได้รับ คือ การได้เรียนรู้วิธีการทำงานด้านการสื่อสารองค์กร การประชาสัมพันธ์องค์กรธุรกิจ การสร้างสรรค์อีเว้นท์หรือกิจกรรมพิเศษด้านสิ่งแวดล้อม ซึ่งการได้ทำงานจริงกับบุคลากรในองค์กรใหญ่ๆ ทำให้เรียนรู้และเข้าการทำงานอย่างเป็นระบบ เกิดการมองภาพใหญ่ของการทำงานในโลกความเป็นจริงมากกว่าโลกเสมือนในการฝึกปฏิบัติขณะที่เขียนอยู่ที่มหาวิทยาลัย การทำงานที่ SAMA Garden เป็นการสร้างทักษะและประสบการณ์ในการทำงานด้านการสื่อสารองค์กรและการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร ผ่านการสร้างสรรค์คอนเทนต์และอีเว้นท์ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ซึ่งตัวเองรู้สึกว่าโชคดีมากที่ได้มีโอกาสนำสิ่งที่เรียนจากสาขาวิชา ไม่ว่าจะเป็นการวางแผน การสร้างสรรค์สื่อ การทำโครงงาน CRS การจัดอีเว้นท์ทั้งวิชาการและบันเทิง มาประยุกต์ใช้กับงานที่ได้รับมอบหมายตอนฝึกงาน
นางสาวชนิกานต์ กรกิจเจริญวัฒน์ (พี่แป้ง) ฝึกงานตำแหน่งนักประชาสัมพันธ์ บริษัท สไปร์ซซี่ ดิสก์ จำกัด รับผิดชอบหน้าที่เขียนข่าวประชาสัมพันธ์และบทความ โดยได้เรียนรู้เกี่ยวกับการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ ทั้งในเรื่องเพลง กิจกรรมอีเว้นท์ และคอนเสิร์ต ได้ฝึกด้านการใช้ภาษา วิธีการสร้างคอนเทนต์สำหรับงานข่าวและเขียนอื่นๆ เพื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆ ของบริษัท อีกทั้งได้เรียนรู้ขั้นตอนการทำงานเบื้องหลังการจัดอีเว้นท์คอนเสิร์ต และการผลิตสื่อที่ใช้ในการโปรโมทศิลปิน กว่าที่จะออกมาเป็นสื่อให้ได้รับชมต้องผ่านขั้นตอนการคิดและการทำงานเป็นทีม ซึ่งต้องอาศัยทั้งความคล่องตัวและการบริหารจัดการเวลาที่ดีด้วย โดยได้ใช้ทักษะความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการเรียนของสาขาอีเว้นท์มาใช้ในการฝึกงานครั้งนี้ 
นางสาวเจนจิรา รัศมีรณชัย (พี่เจน) ฝึกงานที่บริษัท พริ้งค์ ครีเอชั่น จำกัด โดยทางบริษัทให้ทำงานในตำแหน่ง Project Coordinator หรือผู้ประสานงานโครงงาน โดยงานที่ได้ทำจะมีความหลากหลาย เนื่องจากบริษัทมอบหมายให้รับผิดชอบประสานงานโครงงานทุกขั้นตอนจนถึงวันที่จัดงาน โดยภาพรวมแล้วได้ทำเรื่องการเตรียมและจัดหาวัสดุอุปกรณ์สำหรับการจัดอีเว้นต์ หาข้อมูลสำหรับการจัดงาน ได้ทำในด้านการออกอีเว้นท์ หรือในวันจัดงานก็จะรับผิดชอบการดูแลผู้เข้ากิจกรรม ให้คำแนะนำ และคุยกับผู้เข้าร่วมงาน ซึ่งสิ่งที่ได้เรียนรู้จากการทำงาน คือ การจัดงานอีเวนท์หนึ่งงาน มีกระบวนการขั้นตอนที่มากมาย ใช้การทำงานเป็นทีมโดยส่วนมาก และแต่ละกระบวนการต้องมีความละเอียดรอบคอบและถูกต้อง ถ้าหากมองภายนอกอาจจะดูง่ายๆ แต่พอได้มาลองทำจริงแล้ว ต้องทำความเข้าใจกับงานและแก้ปัญหาเฉพาะหน้าที่เกิดขึ้น จึงจะทำให้งานผ่านไปได้ด้วยดี นอกจากนี้เจนยังได้นำทักษะการสื่อสารที่ได้เรียนรู้จากสาขาวิชามาใช้ในขณะที่ฝึกงาน ซึ่งทำให้รู้สึกว่าทำงานได้ง่ายขึ้น และพูดคุยกับผู้เข้าร่วมงานได้มีสีสันมากขึ้น และทำให้เราไม่กดดัน
ด้าน นางสาวณัฐกานต์ วงษ์กุดเลาะ (พี่แอนนี่) ฝึกงานที่บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จำกัด (มหาชน) รับผิดชอบหน้าที่นักประชาสัมพันธ์สำหรับคอนเสิร์ตของบริษัท โดยได้ทำงานหลากหลายรูปแบบ เช่น การ Clipping ข่าวประชาสัมพันธ์ที่ลงในช่องทางต่างๆ เขียนข่าวประชาสัมพันธ์ ตัดต่อคลิปวิดีโอโปรโมทสั้นๆ ช่วยดูแลกิจกรรมในวันที่มีคอนเสิร์ตต้อนรับสื่อมวลชน พาเยี่ยมชมสถานที่ ซึ่งเราได้เรียนรู้ทักษะการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ บทความ และการสร้างสรรค์คอนเทนต์ผ่านแพลตฟอร์มต่างๆ นอกจากนี้ยังได้เรียนรู้หน้าที่ของนักประชาสัมพันธ์ว่าต้องคอยคิดคอนเทนต์ที่จะดึงดูดกลุ่มเป้าหมายอยู่เสมอ ได้ใช้ทักษะจากที่เรียนมาใช้ในการฝึกงาน และการเรียนรู้ในการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายเมื่อต้องทำประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญในการจัดกิจกรรมโปรโมทคอนเสิร์ต การเข้าใจว่าผู้ชมเป็นใคร สนใจอะไร และต้องการอะไร จะช่วยให้การสร้างกลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น
สำหรับน้องๆ คนไหนที่สนใจอยากเรียนรู้เรื่องหลักการสื่อสารการประชาสัมพันธ์ รวมถึงการจัดกิจกรรมหรือการจัดงานอีเว้นท์ให้ปังให้ดังให้ประสบความสำเร็จในยุคดิจิทัล เข้ามาทำความรู้จักและติดตามหลักสูตรใหม่ หลักสูตรการสร้างสรรค์อีเวนท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล (Event Creation and Digital PR) ของเรากันได้ที่  FB page / IG : event.prc.rsu และ FB page : วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต Communication Arts RSU
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ขอขอบคุณในการประชาสัมพันธ์ข่าว 
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